
Projet
Les imprévisibles



Jusqu’ou peut on aller 
pour faire de la publicité ?

Qu’est ce que cela révèle 
sur notre société ?



En quoi la publicité 
influence-t-elle la société ?

Problématique de l’ARTICLE



Publicité de la marque Danette, 2014. Publicité de la marque Nivea, 2011.

Résumé de l’ARTICLE
Les stéréotypes dans la publicité



« les stéréotypes sont des associations d’idées 
qui nous sont utiles, cependant ils peuvent 
devenir source d’erreurs de jugement lorsqu’ils 
génèrent des raccourcis qui limitent, résument 
maladroitement. »

Stéréotype



Résumé de l’ARTICLE
Publicités stéréotypées

Publicités de parfum représentant des femmes fatales, douces, désirables, 
délicates.

Publicités de parfum représentant des hommes virils, élégants, vainqueurs, en animaux 
sauvages.



Explication du projet
Cahier des charges

ARPP ( l’Autorité de Régulation Professionnelle 
de la Publicité ). Organisme de régulation 
professionnelle de la publicité en France

Mission statutaire : agir en faveur d’une 
publicité loyale, véridique et saine dans l’intérêt 
des professionnels, des consommateurs, 
du public en général, des citoyens.

Le commanditaire

Fonctionnement : élaboration, au sein 
de l’ARPP, des codes déontologiques, de 
recommandations, par les professionnels 
qui ont confié à l’ARPP le soin de les faire 
respecter.



Explication du projet
Cahier des charges

Rubrique « recommandations » sur le site de l’ ARPP.

Le commanditaire



Explication du projet
Cahier des charges

Les cibles

Influenceurs

Publicitaires

Le grand public 
(les jeunes)



Axe 1 
Filles ou garçons

Approche ludique
Le Rose & le bleuLe Rose & le bleu



Axe 1 
Filles ou garçons

Approche ludique

« Le bleu, une couleur aux pigments coûteux, 
le lapis-lazuli, la couleur divine de la Vierge 
Marie et la couleur féminine par excellence. 
Tandis que le rose qui n’est en fait qu’un rouge 
pâle, un symbole de virilité et de pouvoir. »

Source de l’article « aleteia.org ».



Axe 1
Des jouets genrés

Approche ludique



Axe 1
Des jouets genrés

Approche ludique

« Entre 1 et 2% des femmes 
sont mécaniciennes »

« Seulement 3% des hommes
sont esthéticiens »



Axe 2
Inverser les rôles

Publicité de parfum représentant des femmes fortes.

Approche ironique



Axe 2
Inverser les rôles

Publicité de parfum représentant des hommes délicats.

Approche ironique



Explication du projet
La réflexion

Exemples de persona.

Persona



Explication du projet
Décomposer / recomposer

Illustrations

BIMBOPUNKVIEILLE DAME



Explication du projet
Décomposer / recomposer

Illustrations

SPORTIF ARTISTE HIPPIE



SPORTIF ARTISTE HIPPIE

BIMBOPUNKVIEILLE DAME



Explication du projet
Vidéo « les imprévisibles »

LA BIMBO

Miniature du premier épisode « les imprévisibles ».



Explication du projet
Décomposer / recomposer

Livre pour enfant, cadavre exquis.

Illustrations Tête de « Punk »

Buste 
de « Bimbo »

Jambes
de « Vieille 
dame »

Tête d’ « Artiste »

Buste de 
« Sportif »

Jambes
de « Hippie »



Explication du projet
Vidéo « les imprévisibles »




Merci 
pour votre attention 


